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“Salvo en el caso de la indiferente moneda que la
caridad cristiana deja caer en la palma del pabde,
regalo verdadero es reciproco. El que da no sa priv
de lo que da. Dar y recibir es lo mismo.”
(Borges, 2001, p. 289)
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1. Introduccion

Parte de la cultura de una sociedad se generaeés ti@ las obras artisticas que sus
habitantes producen. Estas obras, a su vez, sagemes propios de cada contexto
caracterizados por la idiosincrasia y cultura,lpajue el acceso a la misma deberia
ser siempre facilitado, para el enriquecimientoesdglectador y su permanente
modificacion por parte del artista. Toda obra acésse construye influenciada por
las obras que el artista percibi6 e incorporo pmente (su bagaje), que cobran
nuevos significados a traves de su experiencianjopie vista. Ninguna obra se crea

de la nada, ya que los conocimientos previos d@tarmen parte, la creacion.

Las leyes de propiedad intelectual defienden losat®s del creador de una obra
artistica de recibir una remuneracién por su céeadin el caso especifico del cine
argentino, quienes reciben esta remuneracion soenlcargados de la produccion y
los considerados ante la ley como creadores ittelles. Es su derecho recibir una
remuneracion acorde al mérito de la obra, y obtenarganancia por la inversion

econdmica.

El presente trabajo intenta articular y armonizaoeacepto de remuneracion al
creador y la facilitacion del acceso a la sociatkaths obras cinematograficas. Se
intenta llegar a un equilibrio que no afecte lasageias de los realizadores,
otorgando una mayor libertad de acceso a las dbrgsge no sélo permite una
gratuidad de expectacién, sino que también comprehderecho de utilizacion de la

obra en otro contexto, como materia prima parargei@ de una obra derivada a



partir de material preexistente, un concepto amrate difundido en la cultura

contemporanea.

Se reflexionara acerca de la posible incorporacgantaria (una decision que toma
el creador para cada una de sus producciones)adiécancia esquematica y
preexistente, de tipo legal, la cual permite la@alel material bajo determinadas
condiciones, favoreciendo una mayor difusion yadepcial crecimiento cultural.
Para el presente desarrollo se considera la prigpdedicencias Creative Commons,
por permitir una flexibilizacion importante de kgulacion de derechos,
resguardando al autor algunos de éstos, primosdig@e su reconocimiento moral y

econdmico.



2. Propuesta

Identificar y analizar la viabilidad econdmica deawadaptacion de Creative

Commons al cine argentino.

2.a. Objetivo general

Crear un balance legislativo en el que los autpueslan beneficiarse
econdémicamente a partir de su obra cinematograficagando simultaneamente

determinadas libertades de uso a la comunidad.

2.b. Objetivos especificos

» Reflexionar acerca de la legislacion vigente.

» Comparar y analizar las particularidades de laslagion local y la
estadounidense.

» Investigar las posibilidades de aplicacién de @Qred€ommons en el cine

nacional.



3. Marco de Referencia

Para poder generar un contexto de trabajo, esarazssber hasta donde se
extienden los limites de las leyes de propiedadeatual. Por ello se detallaran las
leyes que regulan la propiedad intelectual en eAtina y en los Estados Unidos de
América. También se hara una breve resefa acdrozoglaniento de software libre
en internet, antecedente fundamental a los proyel@dcontenido abierto” como
Creative Commons.

Se utiliza como referencia paradigmatica y de coagidn el caso de los Estados
Unidos, considerando que en el aifio 2004 lanz6 BROutas, recaudd mas de 25.000

millones de délarés es el pais de procedencia de Creative Commons.

3.a. El derecho de autor

“El derecho de autor se funda en el acto de lac@eantelectual. Tiene su
origen en la naturaleza misma de las cosas. Noeppeds, encontrar en la
ley sino su reglamentacion, ya que su existencidehe nunca
subordinarse a formalidades de orden constitutivo.”

(Carta adoptada por @SACen su 19 Congreso, 1956, p. 3)

El derecho de autor se basa en la idea de unian dator con su obra, y es la parte
concreta de la ley que define los limites de piguiedel autor, y los usos que podra

regular y licenciar.

! Reportes de la Motion Picture Association of Amerirecibidos bajo pedido escrifger anexo)



La mayoria de los paises occidentales han acoefadderentes convenciones
internacionalésla forma en que se regularan los derechos que tiercreador sobre
su obra. L&Convencién de Bernes la primera de ellas, y estipula que:
“Los términos ‘obras literarias y artisticas’ compden todas las
producciones en el campo literario, cientifico tysdico, cualquiera que sea
el modo o forma de expresion, tales como los lidiaketos y otros
escritos; las conferencias, alocuciones, sermogsy obras de la misma
naturaleza; las obras dramaticas o dramético-niasidas obras
coreograficas y las pantomimas; las composiciongsaales con 0 sin
letra; las obras cinematograficas, a las cualesisdlan las obras
expresadas por procedimiento analogo a la cinemstaglas obras de
dibujo, pintura, arquitectura, escultura, grabdittografia; las obras
fotograficas a las cuales se asimilan las expresaolaprocedimiento
analogo a la fotografia; las obras de artes apidds ilustraciones,
mapas, planos, croquis y obras plasticas relatidagyeografia, a la
topografia, a la arquitectura o a las cienciasdhig&nio de Berna, Art. 2)
Los convenios realizados otorgan un marco legaldygmeo y generalizado a los

estados firmantes. Cada pais se encarga luegduddizar su legislacion respetando

2 Convenciones internacionales sobre derecho de: auto
» Convencién de Berna (Suiza), en 1§86ér anexo)
» Convencién de Buenos Aires (Argentina), en 1910
» Convencién Universal de Copyright (en Ginebra, &yien 195Zver anexo)
» Convencion de Roma (ltalia), en 1961

» Tratado de la OMPI (Ginebra), 1996



las normativas que establecen estos conveniosstBeranera, los autores quedan

protegidos ante los posibles abusos de sus derenhoslos los paises firmantes.

3.a.l. El Copyright en Estados Unidos

En 1790 el Congreso de los Estados Unidos promalgdmera Ley de Copyright,
basada en eEstatuto de la Reina Ahanglés, que fuera la primera legislacion
referida al derecho de autor, en vigencia en ¢eitoritdnico desde 1710.

Este estatuto sefalaba que, a partir del momerfiotkdo, los autores (no los
editores) obtenian la proteccién y monopolio sddsecopias de sus obras durante
catorce afos. Pasado el lapso estipulado, las chias al dominio publico, y se
podian distribuir, copiar e incluso utilizar paraar obras derivadas, sin
restricciones. Es importante entender que en latewga del siglo XVIII —-mas de

300 afios después de la creaciéon de los tipos m@éléutenberg—, las imprentas de
Gran Bretafia se reservaban el derecherpetuidadsobre la impresion de las obras
gue adquirian de los autores, quienes no recik@alias por sus obras y no poseian

los derechos para publicarlas con otra compafia.

Las caracteristicas basicas de la primera ley @stédiense eran:
» Se aseguraba el derecho de copia (copyright) al pot catorce afos.
» El autor podia optar por renovar el término enrcat@afios mas, una vez

vencido el primer periodo.



En ciento setenta afios transcurridos desde la pgagian de esta ley, sélo se la
modificé dos veces:

» En 1831 se elevo el periodo inicial de copyrighideafios a 28, dando como
resultado un periodo maximo d2 afios(28 afos iniciales + 14 si se
renovaba).

» En 1909 el Congreso extendio el término de rendvede 14 a 28 afos,
dando un méximo d&6 afos(28 afios iniciales + 28 en caso de renovacion).

De acuerdo con Lessig (p. 134), “...[A partir d@bd 962] el Congreso comenzé a
ejercer una practica que ha definido a la ley ghyright”. Se refiere a las
subsecuentes modificaciones de la ley, que sinvipama aumentar la extensiéon de
los términos a obras que ya habian sido publicadalstas por publicarse y eliminar
el requerimiento de renovacion de copyright.
Dice Lessig al respecto:
El efecto de esas extensiones es simplementeaetrdasaje de las
obras al dominio publico. Esta ultima extensiémiiga que al dominio
publico se le quitan 39 afos [...] de obras, oatOcento [de las obras
gue deberian pasar al dominio publico] desde 1962.
[...]
Para todas las obras creadas después de 1978 arisblo periodo de
copyright, elméaximo posible Para los autores “naturalésste periodo
era detoda la vida més cincuenta afiasPara corporacionés| periodo

era desetenta y cinco afiasDespués, en 1992, el Congreso abandond el

% Quienes crearan sin ataduras a ninguna empresa.

* Las obras cuyos creadores trabajaran en depead®ncia corporacion.



requerimiento de renovacion para obras creadas dat&978. Todas las
obras que estuvieran todavia bajo copyright obtandd maximo
término disponible. Después del “Sonny Bono Cogyritgerm Extension

Act”, ese periodo era d®venta y cinco afios (Lessig, 2004, p. 174)

El requerimiento de renovacion de copyright influngiablemente en la cantidad de
obras que estaban por pasar al dominio publicqugd[e]n 1973, mas del 85 por
ciento de los duefios de copyright no renovarompEr®s” (Lessig, 2004, p.135).
Esto produjo un cambio importante, porque cuandesase debia pedir
expresamente una renovacion de derechos, ahostulstad de mantenerlos estaba
implicita en la ley, y rechazaba la posibilidadyde el autor no estuviera interesado
en seguir cobrando sus regalias o controlandooedl@sus obras, por lo menos hasta

cincuenta afidslespués de su muerte.

James Boyle, co-autor del libBound by Law? Tales from the Public Domain

(¢ Limitado por Ley? Cuentos desde el Dominio Pablixplica en una entrevista
que “desafortunadamente somos Unicos en una gérecmpletamente privada de
sus ultimos 80 afios a causa de la continua extedsitos periodos de copyright.”

(Morgan, 2006)

En la ley estadounidense el copyright se consiagleagporopiedad factible de ser

vendida y comprada, y como tal puede ser adqupadain tercero que nada haya

5 Enfasis afadidas.

® Término que luego se extenderia a setenta afios.



aportado en la creacién de la obra protegida. Rorexibira regalias y podra decidir
sobre la forma en que se publica y utiliza el niateDice al respecto Lawrence
Liang en su “Guide to Open Content Licences”:
Es importante recordar que lo mas comun es encanteael copyright
no pertenece a los autores mismos, sino a graodasraciones, los
editores, las compafias discograficas, etc., wppuesto es el interés de
los grandes en la industria del contenido asegurarel copyright se

extienda en amplitud e incremente en profundidad23)

La situacion legislativa actual en los Estados Osjadonsiderando todas las
renovaciones y convenciones internacionales atotspes la siguiente:
1. No es necesario el registro de las obras.
2. El copyright abarca los derechos de (Liang, 2p(b):
a. Reproducciénel derecho de reproducir copias de la obra.
b. Adaptacién el derecho de producir obras derivadas basadek en
trabajo protegido.
c. Distribucién el derecho de distribuir copias de la obra.
d. Representacidnel derecho a representar / interpretar la obra
publicamente —por ejemplo una lectura de un liboma

dramatizacién de una obra de teatro—.

" El vocablo anglosajéRerformancese puede traducir libremente como representacion o

interpretacion, se utiliza habitualmente para nefera las obras teatrales o musicales.



e. Exposiciéfi: el derecho de exponer la obra publicamente —jpat@o
proyectar una pelicula o mostrar una obra de @térjfro—.
3. ElI méximo periodo de copyright es de noventigocafios para empresas.
4. El méaximo para autores naturales es de setdospast mortem auctoris
5. No existen renovaciones de los plazos de cdpyrig
6. Se otorga, bajo el nombre faér use®, el derecho de usar un extracto de la
obra para ser incorporado en otra.
7. La obra podra ser revendida sin que esto sigrfun nuevo pago de derecho
a los autores —Un ejemplo de aplicacion seriasal da querer vender un
libro usado, para lo cual no se debera pagar nusvianel copyright—.
Muchas veces discutidos en cuanto a su abarcddsi@erechos que comprende la
ley responden a los abusos que debieron sufriregitm otras épocas, y generan un
orden legal en el marco de la propiedad intangjbke permiten lucrar al creador vy,

dependiendo de su fama, vivir de sus creacionekeattiales.

3.a.l.a. Fair Use

Puede ser definido en espafiol como “uso aceptdbéelina restriccion al derecho de
autor, que permite que de una obra se puede exmaateterminada porcion para
hacer referencia desde otra obra, con fines csit® comentario, periodisticos,

educativos, o de investigacioR&gina sobre Fair UsenCopyright Websife

8 La palabraDisplay se traduce commostracion A fines de este trabajo, es valido el vocablo
exposicién
® Locucién latina que indica que el periodo comiempartir del momento de la muerte del autor.

0 ver titulo siguiente



Se deben considerar determinados factores al mordergxtraer de una obfd.§.
Copyright Officé:

1. El proposito del uso, inclusive si es de caramenercial o para fines
educativos sin obtencién de rédito.

2. Lanaturaleza de la obra con copyright. Con sstioma en cuenta que
algunas obras merecen mayores restricciones de@ajpgue otras, y se
analiza cual es el peso del copyright para una obra

3. Lacantidad y el calidad del extracto usadaeéacion a la obra completa. Se
podra tomar solo lo necesario para los fines aeidsva obra.

4. El efecto del uso sobre el mercado potenci#h dbra con copyright. Es
decir: en el caso de venta de la nueva obra, ehpiat impacto sobre las

ventas de la obra a la que hace referencia.

También se toma en cuenta el caso de las parogiason obras basadas en el
original de forma mas lineal, para reformularse@media. Para estos casos, se
permite un uso mucho més extenso de la obra, doma# una mejor asociacion con

la original.

El andlogo de Fair Use en la legislaciéon argergaréa el articulo 10 de la Ley

11.723, referente a las citas.

En los Estados Unidos se esta incorporando laipaadé pagar por cada uso que se
hace de una obra difundida por los grandes me8lidsen muchas veces una

aplicacion puede ser considerada “fair use”, laoriayde los creadores prefieren



pagar o directamente no utilizar el extracto, aqteslitigar legalmente con los

grandes productores de contenidos.

3.a.ll. La Ley argentina 11.723

La Ley 11.723, también conocida coimey Noble fue proyectada en el afio 1933 por

Roberto Noble, diputado nacional y después funddedbdiario Clarin. Es la

materializacion del fragmento del articulo 17 d€tmstitucion Nacional que declara

gue “todo autor o inventor es propietario exclugieosu obra, invento o

descubrimiento, por el término que le acuerdaya(leey 11.723).

Este trabajo se basa en la utilizacion de la Ley2BLcon sus reformas:

4

Decreto-ley 12.063/57
Decreto-ley 1.224/58
Ley nacional 20.098
Ley nacional 23.479
Ley nacional 23.741
Ley nacional 24.249
Ley nacional 24.286

Ley nacional 25.036

También se tendran en cuenta los convenios intemales, que tienen validez por

sobre las legislaciones nacionales.

Si bien en Estados Unidos el derecho de autoraelalesde el concepBopyright

actualmente ambos definen lo mismo, pero sus coimegs son diferentes.



El término "Author's right" -derecho de autor epa®l- esta basado en la
idea, nacida en la Europa continental, de que breaesta estrechamente
relacionada con su creador. [...]

El concepto del "copyright" proviene de la tradicginglosajona, segun la
cual los autores tienen un derecho de propieda@ Sois creaciones, con
el que se puede comerciar en base a principio®atoas. (El Derecho de

Autor del Director Audiovisual)

A través de las convenciones internacionales amtnoseptos se han pasado a

denominar derecho moral y derecho pecuniario o@oa@o, y ambos constituyen el

derecho de autor.
La primera teoria establece unos derechos econéntista mantiene que
los autores deben ser compensados por sus habgidaghtivas Unicas.
La segunda teoria sostiene la conexién intima ehtxator y la obra y
declara que los autores deberian tener un derechal para limitar la
alteracion y la manifestacion de sus obras, inalespués de que éstos
hayan transferido sus derechos econémicos a wréeomo por ejemplo

un editor. (El Derecho de Autor del Director Audsnal)

El articulo 10 refiere que “se podran incluir hasihpalabras de obras literarias o
cientificas u ocho compases en las musicales nes flidacticos, cientificos, de
comentario, critica o notas referentes a la ologja&, es un derecho de cita

comparable diair useestadounidense, aunque sin mayor desarrollo.



El derecho moral sobre la obra se explicita emtadudo 83, que declara:
Después de vencidos los términos del articulo 5gmodenunciarse al
Registro Nacional de Propiedad Intelectual la raaiiln de una obra
literaria, cientifica o artistica, los agregadas, transposiciones, la
infidelidad de una traduccion, los errores de cptcg las deficiencias en
el conocimiento del idioma del original o de lasién. Estas denuncias
podra formularlas cualquier habitante de la Naciqgmocederse de oficio,
y para el conocimiento de ellas la Direccion dejiBteo Nacional
constituird un jurado [...]
El jurado resolvera declarando si existe o nolta ffenunciada, y en caso
afirmativo, podra ordenar la correccion de la abmapedir su exposicion
o la circulacion de ediciones no corregidas, quérsmutilizadas. [...]

Esto quiere decir que aunque una obra esté emrehaopublico, el autor haya

licenciado sus derechos a un productor o editbgya utilizado una licencia

Creative Commons, su derechos moralae se ven afectados.

Sobre la naturaleza de los derechos (Filipelli):

Derecho Moral Derechos patrimoniales / pecuniarios
Perpetuo Temporales

Inalienable Transferibles

Irrenunciable Renunciables

Tabla 1

! Basicamente, el derecho de ser mencionado coradarrde la obra, y de litigar en el caso de un

uso que afecte la integridad moral del autor.



Sobre las garantias de los derechos (Filipelli):

Derecho Moral

Derechos patrimoniales / pecuniarios

Paternidad

Reproduccion

Integridad

Comunicacion publica

Inédito (no editar la obra)

Transformacion (obraswhdas)

Andonimo o seudénimo (no utilizar el
nombre real del autor)

Retractd?

Tabla 2

El articulo 2 declara que, sobre la obra, el dergghautor se entiende como los

derechos de:
» Disponer
» Publicar
» Ejecutar
» Representar
» Exponer en publico
» Enajenar
» Traducir
» Adaptar
» Autorizar traduccion

» Reproducir en cualquier forma

El articulo 5 dictamina que los derechos descatdsriormente tendran valor legal

“...hasta setenta afios contados a partir del poikerenero del afio siguiente al de la

muerte del autor.”.

En el caso de autores pertenecientes a institugicoeporaciones o personas

2 Derecho a retirar la obra de circulacién, por damtte opinién acerca de algo referido en ella.




juridicas, el periodo sera de 50 afios contadosdaguliblicacion (Art. 8),
contrastandose con la ley estadounidense, quetpaarnorporaciones el beneficio

por 95 afos.

El articulo 63 declara que:
“La falta de inscripcion trae como consecuencisulspension del derecho
del autor hasta el momento en que la efectle, eeéngose dichos
derechos en el acto mismo de la inscripcion, pt#retino y condiciones
gue corresponda, sin perjuicio de la validez dedpsoducciones,
ediciones, ejecuciones y toda otra publicacion aelthrante el tiempo en

gue la obra no estuvo inscripta.” (Ley 11.723)

3.a.lll. La autoria en el cine

Para el caso de las producciones cinematograétasticulo 34 resuelve que el
derecho de propiedad es de cincuenta afios agrfallecimiento del dltimo de los
colaboradoreqcontrariamente a obras de otro tipo, que gozamdeproteccion de
70 afiop.m.a). El articulo 20 de la Ley 11.723 declara quecldaboradoresde

una obra cinematogréfica tienen iguales dereclwsiderandose tales al autor del
argumento y al productor de la pelictia.

En el caso de que una pelicula estuviera ligadaalatente a una obra musical (las

13 Desde hace més de 70 afios la asociacién DAC (DiescArgentinos Cinematograficos) exige la
modificacion de la Ley 11.723 para la incorporaaéhdirector en el derecho de autor. (Sitio web

DAC)



normalmente llamadas peliculas “musicales”), elpositor de la musica también

tendria los mismos derechos que el productor yrauto

El productor tiene facultad para proyectar la pgdicin el consentimiento
de las otras partes, sin perjuicio de las reggli@sdebieran recibir los
otros autores. El autor podra crear otra obratir i@ guién o argumento,
y el compositor podra publicar y ejecutar separaddaela muasica. (Ley

11.723, Art. 21)

La Sociedad General de Autores de la Argentina (BRBORES) es la encargada
de la regulacién de los derechos entre el o losnigtas y la empresa productora o el
productor, para el manejo de los derechos pecosiarecondmicos de la pelicula, ya
gue en la practica se procede a una cesion dehdsrpor parte de los autores, por
un monto fijo establecidd De esta forma el productor puede trabajar coromay
libertad (no debera consultar al guionista para estrategia de produccion y

estreno) y el guionista recibe una remuneracioel aato.

Los derechos cedidos que competen a los derechoripgos estipulados en el
Contrato Tipo Cinematografico de ARGENTORES sorslgsientes:
» Autorizacion para el uso del guion

» Explotacion mundial sin término del film

“Veranexos 7y 9



» Fabricacién y disposicién de videograrias

» Difusién por televisién argentina

También se declaran:
» El monto a ser cobrado por el guionista por eldeauion
» El monto por permitir la creacion de videogramas

» El porcentaje de ganancias sobre la difusion ewitbdn

Sin embargo, también se establece obligatoriamarae@emuneracion hacia los
autores de una suma equivalente a media platedigopor funcion de la pelicula en
las salas, a cobrar por medio de ARGENTORES, pquéoel autor sigue ligado en
forma de socio a las ganancias de la pelicula.

En el caso de querer exigir una mayor participaeiitas ganancias porcentuales, el
autor deberda ingresar como productor asociaddppure se podra estipular el

porcentaje de ganancias a recibir.

3.b. Creative Commons

Creative Commons es una organizacién sin finesicte fundada en el afio 2001 a
través de donaciones deénter for the Public DomaiCentro para el Dominio
Publico—, una fundacion dedicada a tratar los probk legales y tecnoldgicos de
distribucion de informacion.

La idea elemental sobre la que se asienta esdatdblecer un punto intermedio

15 V/ocablo que se utiliza en el &mbito legal, referidcualquier sistema de alquiler y venta de

producciones audiovisuales para uso hogarefio. &rtualidad: VHS y DVD.



entre elcontrol total sobre la reproduccion de las obras que ejercengtat de
propiedad intelectual —Copyright— ydaarquia que se desarrolla en las del dominio
publico.

Surge como una propuesta de legislacion paradagiones artisticas comparable a
lo que es la Licencia Publica de GNU —GNU GPL- mhisoftware. Sin embargo, la
licencia GPL es mas especifica para programaswdfiicos, y debio ser adaptada al
campo —mucho mas amplio— de las creaciones intelest

Su junta directiva esta compuesta por abogadostespen el campo de la
legislacién cibernética y propiedad intelectualcadezados por James Boyle y
Lawrence Lessig, contribucién fundamental a estaioh@nto—, quienes aportaron al
proyecto sus conocimientos para desarrollar espehisable marco legal en el que se

basa.

3.b.l. La licencia GNU GPL

Lawrence Lessig —creador y principal promotor deaive Commons— dice al
principio de su librd-ree Culture “La inspiracion para el titulo y la mayoria del
argumento de este libro viene del trabajo de RecBsallman y la FSF —Free
Software Foundation-." (2004, Prefacio XV)
Antes de describir la iniciativa de Creative Coms)@s necesario entender el rol
fundamental que cumple el software libre en el cardb paradigma cultural sobre el
software que moviliza a los propulsores del canebiotras areas.
Lessig resume la carrera de Richard Stallman:

Cuando las computadoras con software estuvierqouwiisles

comercialmente por primera vez, el software —elgaéluente junto con



los archivos binarios— era libre. No se podia usgrrograma escrito para
una maquina Data General en una IBM, entonces Geat@ral e IBM no
se preocuparon mucho sobre controlar el software.

Ese es el mundo en que Richard Stallman naciéegtnais era un
investigador en MIT, aprendié a amar a la comunulaelse desarrolld
cuando uno era libre de explorar y experimentarat@oftware que
corrian las maquinas. Siendo Stallman inteliggntey programador
talentoso, comenz6 a depender de la libertad déficac agregar al

trabajo de otra gente.” (2004, p.279)

A medida que fue creciendo el uso de software dawpi(con el desarrollo de la
IBM PC) losdesarrolladoresdejaron de distribuir el codigo fuente de sus maoms,

y a partir de entonces el paradigma del softwai@sun cambio. Stallman se
percat6 de éste cambio a favor del software prapoefsélo modificable por el
desarrollador original). Como respuesta, Richaadli8an establecio en 1985 la Free
Software Foundation, con la visién de crear unadeedoftware libre para
contrarrestar esta situacion. Surgié de alli éésia operativo GNU/Linux (aportado
por Linus Torvalds), y el software libre que funwosobre esta plataforma y otras

como Windows y Mac OS.

La licencia GNU GPL (General Public Licence — LicenPublica General) regula

este tipo de desarrollos, y es en la que se basadaion de Creative Commons.



La segunda version de la licencia permite al usuari
» Distribuir copias del software libre (con la posdad de cobrar por ello).
» Modificar el software o utilizar partes de él erewos programas de software
libre.
La GPL exige al desarrollador:
» Entregar el codigo fuente junto con el softwarkaoerlo accesible por otro
medio.
» Utilizar la misma licencia en cualquier softwareegontenga o sea una
modificaciéon de un desarrollo previo distribuidanda GPL.

» Notificar las garantias de la GPL al usuario.

La obligacién de utilizar la misma licencia en tabdtware creado a partir de otro
licenciado con la GPL es lo que hace que la li@eseitransforme en un esquema
viral. Esto permite que la licencia se expandaees de diferentes desarrollos de
software.

En el caso hipotético de un software de musicangaesite incorporar un pequefio
programa controlador del hardware, estando esegmaglicenciado bajo la GPL, el
desarrollador del programa de musica estara olaligguliblicata totalidadde su
software bajo la misma licencia, por lo que se pecod una proliferacion del uso de

la licencia.

3.b.1l. Las licencias Creative Commons

En el sitio web de CC se aclara que “ofrecer sapjrabajo una licencia de Creative

Commons no significa abandonar su Copyright. Sigmibfrecer algunos de sus



derechos a todos los miembros del publico, sélo tiaftas condicionesGhoosing

a Licenceen el sitio web de Creative Commons). Liang det@af su libro (p. 81):

Todas las licencias:

4

Defienden los derechos del autor sobre la obraegd permiten
determinar la maneray la extension de las libegaplie éste
esta dispuesto a dar sobre tu trabajo.

Dejan en claro que la licencia no afecta el “fae’uque una

persona pueda tener con respecto a la obra.

Todas las licencias exigen al usuario:

4

Obtener el permiso del autor para hacer cualgdetas cosas
gue éste haya restringido.

Entonces, por ejemplo, si se ha elegido una licemge permite
el acceso, la copia y la distribucion de la oblguian que
quiera usufructuar con ella tendra que obtener igerexplicito
del creador para poder hacerlo.

Mantener cualquier leyenda de copyright intactéoeas las
copias de la obra, cuando sea redistribuida.

Publicar la licencia con la obra o enlazar la l@amdesde las
copias de la obra.

No alterar los términos de la licencia.

No usar tecnologia o cualquier otro medio parainggt otros

usos legales de la obra.



Todas las licencias permiten al usuario:
» Copiar la obra.
» Distribuir la obra de forma gratuita.
» Mostrar o representar la obra publicamente grahtde.
» Representar publicamente a través de medios digikalobra
(ej.: webcasting).
» Trasladar la obra hacia otro formato de forma%iel
Todas las licencias:
» Se aplican mundialmente.
» Duran lo que dura el copyright de la obra.

» Son no revocablés

Las condiciones utilizadas en estas licencias son:
1. Atribucion (by) : Obligacion de identificar al autor de la obra.
2. NoComercial (nc) Prohibicién de lucrar con la obra.
3. CompartirDerivadaslgual (sa): Obligacién a compartir obras derivadas de la
misma manera que la original.

4. SinDerivadas (nd) Prohibicion de modificar la obra o crear obrasvdelas.

16 «yerbatim copy” se define como copia fiel, textusih modificaciones. Ej. se puede pasar un video
en DVD a video de computadora, pero no tomar un §crear una obra de teatro, por ejemplo.

" Non-revocable. Significa que, aunque el autor puedver a utilizar un copyright cerrado, si
previamente utilizé una licencia, no podra exigiauemuneracion por lo que otra persona haya hecho

con su obra en el momento en que ésta estabaiidanc



Las licencias se basan en las diferentes combmegide estas clausulas. En la

primera version de Creative Commons, se podiarliegace tipo de licencias,

basadas en todas las combinaciones posibles. iA gt segunda version,

Atribucion es obligatorio, ya que “mas del 95% de la gengeugd licencias CC ha

dicho que si a la opcién de atribucion” (Liang, 200. 79).

Licencias Obliga la No permite la |Exige que las |No permite el
mencion del | creacion de obras uso comercial
autor obras derivadas se |de la obra

derivadas distribuyan de
igual manera

by .

by-sa . .

by-nd . . n/a

by-nc . .

by-nc-sa . .

by-nc-nd . . n/a .

Tabla 3

n/a: No se aplica.

3.b.Il.1. Atribucion (by)

Esta es la licencia mas permisiva de las desaledleDeja al
usuario la libertad de copiar, redituar y modifitzaobra, y
también incorporar partes de la obra en otra. ligain
imposicién es la de mencionar el nombre del auigiral, y

dejar en claro que la obra original fue distributda esta licencia.

Esta licencia permitiria convertir una peliculaenfato digital y redistribuirla
libremente a través de internet, proyectar la pklicobrando una entrada, utilizar
didlogos de la pelicula como samples en una obsicaiucrear una obra de teatro

basada en la pelicula, exhibirla y obtener una emsgcion econémica.



3.b.11.2.Atribucion CompartirDerivadasligual (by-sa)

Esta licencia permite la copia y alteracion
del material. Sin embargo, cualquier copia
obra derivada debera ser distribuida bajo 1§

misma licencia que la original.

Esta licencia es la mas parecida a la GPL de Siallira caracteristica “Share
Alike” genera un esquema viral: Todas las obragdas a partir de una licencia que
la incorpore deberan ser licenciadas de la mismreeraapudiéndose obtener un

rédito a partir de la publicacién, pero permitieistempre la libre copia.

Un ejemplo del uso de esta licencia: Un video quie ha sido desarrollado
mezclando escenas grabadas de una obra teatr&idida bajo estos términos,
debera también ser distribuido con la misma li@mérmitiendo la copia y venta de
discos de video y la creacidén de una nueva obi@dbasn el mismo. Por supuesto,
cualquier obra nueva basada en el video tambidelsera distribuir con la misma

licencia.

3.b.11.3. Atribucion SinDerivadas (by-nd)

Esta licencia se califica como mucho mas
restrictiva que las anteriores, ya que si bie

permite la copia y redistribucién del materia



prohibe expresamente la creacién de obras quesea baomen fragmentos de la
original.

Una obra audiovisual podra ser llevada de un favraaitro, copiada, distribuida
libremente, grabada en un formato fisico como D\éagser vendida, o como
suplemento de una revista de cine. No se podrdita-@i crear otras obras
utilizando partes del material, a excepcion de-gpmmo sucede con cualquier
restriccion de las licencias y del copyright— eébade un permiso expreso a la

persona o corporacion que lo solicitase.

3.b.1l.4. Atribucion NoComercial (by-nc)

Todos los usos de la obra estan permitidos,

con la condicion de que cualquier

distribucion, muestra, copia, 0

representacion se haga sin obtener dinero a

cambio. Es decir que el autor de la obra se reseelalerecho de lucrar con ella, por
lo que debera asignar de forma explicita, mediégacias, a quienes permitira el

lucro.

En el caso de un fragmento cinematografico queiskzado en otra obra, esta

Ultima podra obtener rédito legitimamente.



3.b.I1.5. Atribucion NoComercial CompartirDerivadigisal (by-

nc-sa)

La unica diferencia
con la licencia anterior
es que en el caso de
crear una obra

derivada, ésta si se debera compatrtir con la nliserecia. Por lo tanto, cualquier
obra derivada, y cualquiera derivada de esta Ulthogodra ser usada con fines

comerciales, exceptuando al creador de la obra.

3.b.11.6. Atribucion NoComercial SinDerivadas (bg-nd)

La licencia mas restrictiva. Mas alla de ser mutkis permisiva que el uso simple

de la ley de copyright,
exige que todo tipo de
distribucién sea no
comercial, y no permite la

creacion de obras derivadas. Como siempre, el dattar obra podra hacer uso
comercial de la misma e incluso licenciar a un pobar 0 una empresa para su uso

comercial, pero garantizara al publico la libreiagpn fines de lucro.

Es importante recordar —como se muestra al primcipieste inciso— que el derecho
de cita o “fair use” no es abolido por esta licangien el momento en que la obra

deja de ser protegida por el copyright para pdsdorainio publico la licencia pierde



validez, pudiendo ser usada tanto para usufructurasu distribucion como para

crear obras nuevas a partir de ella.

3.b.1ll. Ejemplos de casos existentes

La mayor proliferacion de proyectos licenciados @ogative Commons se da en la
World Wide WeblLos casos que aparecen a continuacion son redascgemplos

de la utilizacion de las licencias.

La popular enciclopedia libre de interigikipedid® hace uso extensivo de lo que
sus usuarios cargan a su sitio paraWglkimedia Common$ Este sitio cuenta con
gran cantidad de material multimedial (fotos, visleaudio) liberado al dominio
publico y mediante licencias Creative Commons paraso principalmente en la
enciclopedia, pero también en cualquier situa@g@mpre que se respeten las

obligaciones.

El sitio de musicdamend®’ permite cargar sus canciones a musicos indepeasdien
sin costo, y hace uso extensivo de las licenciaative Commons, para compartir la

musica a través de redes P2P.

18 En http://www.wikipedia.org
19 En http://commons.wikimedia.org

2 En http://www.jamendo.com/



El periddico espafid@0 minuto§' ofrece sus versiones en papel y en la web con una

licencia Creative Commorstribucion .

Los largometraje€actuse® y Star Wreck: In the Pirkinnirfg son los dos primeros
largometrajes cinematograficos distribuidos conliggmcia Creative Commons
(especificamentatribucidn NoComercial SinDerivadas). El primero es el
resultado de un proyecto educativo conjunto depuoductora y alumnos de una
escuela secundaria. El segundo es una produccibajaeosto realizada como

continuacion de una saga de parodias a la SaieTrek

El album musicalhe Wired CB’ es un disco realizado como proyecto conjunto
entre Creative Commons, la revista de tecnol@gfady los musicos participantes
en 2004, como promocion de las nuevas licenciaat@eeCommons denominadas
“Sampling License$®, que permiten la utilizacién de parte de los teerasuevas
composiciones. El disco fue lanzado de forma gaajunto con el nimero de
Noviembre de 2004 de la revista Wired y ademasdispidnible en la web.
Intervienen en él masicos como David Byrne, Bedtigs, Dan the Automator y

Gilberto Gil.

% De libre distribucién en A Corufia, Alicante, Bdore, Bilbao, Cérdoba, Granada, Madrid, Malaga,
Murcia, Sevilla, Valencia, Valladolid, Vigo y Zarazg, y a través de http://www.20minutos.es/

22 En http://www.cactusesmovie.com/

% En http://www.starwreck.com/

24 En http://creativecommons.org/wired/

% Estas licencias no fueron traducidas al sistee Ergentino.



Los sitios de busquedaoogley Yahoohan implementado en sus paginas de
busqueda personaliz£84a opcién de buscar sélo contenido licenciado@reative
Commons. Esto se debe a la parte de codigo de naadaiCreative Commons,
aplicada por los disefiadores web en cada sitidoquigice, o que hace automatica

la catalogacion de los buscadores.

El sitio web para compartir fotos online
Gréfico 1

ALy 27 ; i
Flickr*" permite a sus usuarios by-nc- by

compartir sus fotos utilizando un
by-sa
copyright tradicional, o cualquiera de

. . . by-nd
las licencias Creative Commons.

) ) by-nc
De manera mformatlva, Se muestra en

el gréfico siguiente la cantidad de fotos

licenciadas con Creative Commons en by-nc-

Sa
Flickr.com:
Licencia Cantidad de fotos Porcentaje
by 2.159.407 12%
by-sa 1.486.627 8%
by-nd 633.655 3%
by-nc 2.687.415 14%
by-nc-sa 5.519.020 29%
by-nc-nd 6.229.530 33%
Tabla 4

% En http://mww.google.com/advanced_search/ y Hgparch.yahoo.com/web/advanced!,
respectivamente.

2" En http://www.flickr.com/



Se puede observar que la amplia mayoria de fotigytefn decidido la utilizacién de
la licencia mas restrictivatribucion NoComercial SinDerivadas, dejando en
segundo lugar a la licencia con mayor espiritu autatio Atribucién NoComercial
CompartirDerivadaslgual. Estas son, de acuerdo a las estadisticas, ld&elosias

mas utilizadas.

3.c. Creative Commons en Argentina

En el mes de Febrero de 2003, Creative Commonguyridacién OSDE
comenzaron a trabajar juntos para desarrollarrisigrelocal de las licencias
Creative Commons, asignando al abogado Ariel Ve@ino Director de Proyecto
(Project Lead), en colaboracién con el Dr. PablazZ2a

La tarea de traduccién desde el inglés al espgfalaptacion legal para el
funcionamiento de las licencias en el contextcadedislacién argentina se
desarrollé dando participacion a la sociedad pationge una lista de correo, en la
cual cualquier interesado pudo participar. El psodializé en Marzo de 2005, y en
Octubre se realiz6 la inauguracion formal, con exg@osicion de Lawrence Lessig y

Ariel Vercelli.

% Fundaci6n argentina sin fines de lucro, orienetipromocion de actividades en el campo de la
cultura, la salud y la economia, que busca de$armopuestas que conjuguen mayor libertad y

creatividad.



Los cambios mas importantes desde el punto deleigh fuerof™

» La traduccion del concepto Copyright a Derecho doA

» El reemplazo de los inexistentes conceptos de s’ y “Doctrina de
primera venta’ como tales en la legislacion argentpor el mas general
“...cualquiera de los derechos provenientes delibsg legitimo, derecho de
cita u otras limitaciones que tienen los dereclxatusivos del titular...”
(Licencia Creative Commons, jurisdiccion argentina)

» El reemplazo de las entidades recolectoras déiasgsor derechos de autor,

por las nacionales (SADAIC, ARGENTORES).

Ver anexos 4y 5



4. Desarrollo

En este apartado se analizaran ventajas y dess®wui@ja utilizacion de cada
licencia y se analizara la factibilidad de apliéacde licencias Creative Commons en

las sucesivas etapas de la distribucion cinemdtogra

4.a. Eleccion de licencia a utilizar

Para elegir la licencia que se va a aplicar a ohétada produccion, se deberan tener
en cuenta los objetivos comerciales de la obrdijoksofia del creador como artista y

creador de la cultura de una sociedad.

El uso de la clausul@ompartirDerivadasigual tiene como objetivo la difusion de
las licencias Creative Commons, y su uso defin tana filosofia como una
estrategia de difusion:

Por un lado se hace una declaracion expresa de apsistema de licencias Creative
Commons, porque ademas de otorgar voluntariaméntaeenido para su copia,
deja en manos de potenciales creadores la opoatiidigl desarrollar modificaciones
de contenido invitandolos a probar el sistemaantias.

Por otro lado, rechaza de cuajo a productorescicardiles que se quieran beneficiar
con el uso de la obra original para crear una ddaypero pretendan utilizar un

sistema cerrado de copyright.

La clausulaSinDerivadasfuncionaria para los casos en que el creador deseeun
mayor control sobre las obras derivadas que seapuedlizar, teniendo que otorgar

permisos explicitos para cada caso.



La clausuldNoComercial es de uso conveniente en el cine nacional, yalimma
los casos de venta de copias de la pelicula paipaite que no sea el productor
original. Esto resuelve dos problemas:

» El control de la calidad de las copias: Si se pterhaiventa de copias pagas,
no hay modo de defenderse contra las de mala dalmlgue en definitiva
deviene en una mala experiencia con la obra paspeictador, generando
una valoracién negativa sobre el producto original.

» La legitima recaudacion de ganancias: Si se pefaitenta, se esta creando
un mercado para vendedores cuya Unica inversidm @elicula es la copia
del producto, lo que hace perder dinero al crekptimo de la obra, con el

gue puede beneficiarse en el caso de tener el mboae la distribucion

paga.

Por lo visto anteriormente, y por ser las dos kit@nde mayor u§dse resuelve que
el creador audiovisual que opte por la utilizaadéruna licencia Creative Commons
debera utilizar una de estas licencias:

» Atribucién NoComercial SinDerivadas

» Atribucién NoComercial CompartirDerivadaslgual

30Ver estadistica de aplicacion en fotos de Fliglestadisticas generadas por

http://mww.openbusiness.cc/cc_stat/



El uso de una u otra licencia en las instanciadisteébucion no afectara mayormente
el rédito econémico, ya que estas licencias segacale las obras que se hagan a

partir de la obra original, y no tienen relaciém & derecho econémico de ésta.

En las siguientes secciones se analizaran loslpssibos de ambas licencias en

diferentes contextos de publicacion.

4.b. Factibilidad en cada etapa de la distribucién

En esta etapa se teorizara acerca del uso dedasiis en cada etapa de
distribucion.

Se debe tener en cuenta el aporte del InstitutcoNalcde Cine y Artes
Audiovisuales (INCAA) al momento de crear la protldo cinematografica, ya que
esto trascenderd inevitablemente en la difusiéerl del film y en los valores de
retorno de inversion y ganancias.

Por lo tanto se contemplan en las siguientes etapagstencia de:

» Créditos del INCAA, que se aprueban por medio deamité, pueden
otorgar hasta el 70% del presupuesto del filmgteggan en el transcurso de
las etapas de produccion.

» Subsidios de diferentes porcentajes dependiendatdeés general que tenga
la produccién, por la transferencia a videograma&pendiendo de la
categorizacion aplicada al film.

Para ello se estableceran valores promedio dissffaxtcel productor Javier Ledz.

31 Reconocido productor cinematografico y televisivgentino. Se desempefié en el area de

produccion de largometrajes cofi@mpo de Valiente®ireccion de produccionperon, sinfonia del



4.b.l. Estreno en salas de cine

Aunque existen casos en que la empresa produea@susne como distribuidora del
film, la forma mas habitual de distribuir una pel&ccomienza con el licenciamiento
a una compaiiia distribuidora. La productora sergaa#e realizar una cantidad
determinada de copias, que acuerda con la empegsbuddora. Luego ésta se
ocupa de hacer llegar las copias a las salas, dengeyectan hasta que no logren
una cantidad determinada de espectadores por fuaniéelacion a la capacidad de
la sala.

Se obtienen las ganancias por la proyeccion.

Al finalizar la proyeccién de las copias, éstaslwere a la compafiia distribuidora,

gue procede a alquilarlas a las salas mas impestaef interior del pais.

Esta es la etapa en la que la mayor recaudacitm Itigar. Se puede obtener el 77%
del total de recaudacitfde una produccién cinematografica, dividiéndose el

restante 23% en las otras etapas.

En el caso de utilizacidn de la licencia mas retsta (Atribucion NoComercial
SinDerivadag, se permite sélo al productor y a quienes ésta htorgado licencias
(es decir, el distribuidor y, por ende, las salag)btencion de rédito a partir de la
pelicula; tampoco se puede tomar la pelicula y fivadia, editarla, traducirla,

deformarla de ninguna manera ni extraer porciomggsficativas (hasta determinada

sentimientqJefe de produccion).
32 Incluyendo subsidios del INCAA.

% Entrevista personal con el productor Javier LeBada



cantidad se podria considerar derecho de cita aga) sin la autorizacion explicita

del productor.

Sin embargo, se considera una estrategia perjudidiaar una licencia en esta etapa
comparandolo con la forma tradicional de lanzanoigatque, si bien existen
restricciones, se otorgaria el permiso de distribopias de la pelicula en el mismo
momento del estreno en el cine, aunque fuera dena&o lucrativa (internet, por
ejemplo), por lo que se podria dar el caso de lyugea la grabara en la sala con una
camara de video digital, perjudicando la calidadioal y la intencién del artista.
También se cederia el derecho de copia y proyegciblica sin necesidad de
permisos en lugares que no lucren, como museostmseulturales. Si bien es una
actitud noble el ceder la obra en estos casos, s@niveniente hacerlo luego del
estreno cinematografico, ya que se estaria comgdieon el estreno oficial, y

perjudicando la retribucién legitima en el momeadanayor audiencia.

Por lo tanto, es natural deducir que en esta eflgpaductor queda completamente
desamparado de la proteccion que le garantiza ebpwdio de venta, por lo que se
desaconseja el lanzamiento de la pelicula en &gta eon esta u otras licencias,

considerando que se ha analizado la mas restribtivalas.

4.b.1l. Videogramas

Una vez que la pelicula se ha dejado de proyesti@sesalas, se procede al
licenciamiento de la obra para la creacién de \gdmmoas, o videos hogarefos.

El productor acuerda con una empresa distribuideradeo el licenciamiento de



una determinada cantidad de copias de la pelicalampresa distribuidora pagara

un monto estipulado de antemano por el derechbcuitae redituar con ellas.

Segun estimativos, por un licenciamiento de 3.@jfas de una pelicula promedio
se pueden obtener aproximadamente $36°0§0e es un monto minimo comparado

con las ganancias del primer estreno.

La mayor dificultad para un licenciamiento Creati@mmons en esta etapa se veria
al momento de vender las licencias a la empresadbdisiora. Si se considera
permitida la libre copia por parte del publico emeral, las ganancias de los
videoclubes se verian afectadas, generando unaaddebaja de demanda que
pasaria al distribuidor, y por ultimo al productes. decir que el productor venderia
su producto a un menor precio que el usual, easdl de que las distribuidores se

quisieran arriesgar a un emprendimiento diferehtsaal.

4.b.1ll. Pay per View, cable y aire

Segun estimativos del productor Javier Leoz, lasgeias de una produccién
nacional por el licenciamiento a canales de calflayper View, ronda entre
$15.000 y $100.000. Los canales de television @bpergaran en promedio $20.000

por un licenciamiento de dos afios.

% Entrevista personal con el productor Javier LeBada



La etapa mas apropiada para un lanzamiento vidi@&zommons seria el
momento en el que se licencia su utilizacion pareles de aire.

Se considera que el publico al que esta destimaeimision de television por aire no
esta dispuesto a pagar para ver la pelicula, panto no se veria afectado el nivel
de audiencia del film. La utilizacion de una licen&tribucion NoComercial
SinDerivadasen esta fase traeria el beneficio de una distidbunucho mayor,
permitiendo hacer a la obra méas conocida, y pudiendvertirse ésta en objeto de
coleccion para los interesados. Cualquiera podailag la pelicula del televisor y
hacer copias gratuitas para regalar o publicantenriet, dando mas libertades al

espectador, sin quitar beneficios econémicos progductores.

La venta de videogramas en esta etapa podria mesigeapermite la distribuciéon
legal de copias, teniendo en cuenta que la comasgtan obteniendo es de menor
calidad (grabada de televisidn), y que quienesettelsecopia de mayor calidad

deberan abonarla.

4.b.IV. Resto del mundo

Se estim¥ que una produccién nacional de mediana envergadomaun costo de
produccion de $1.000.000 puede recaudar en Eumpaimadamente €50.000, en
conceptos de derechos para canales Pay per Vietasvgor internet, videogramas y

canales de aire.

% Entrevista personal con el productor Javier LeBada



En esta etapa, cabria proponer la realizacion ddiecencia diferente a Creative
Commons, que permitiera la copia dentro de la ReggiArgentina, conservando
restringidos los derechos de uso en otras partesutalo.

De esta forma se lograria un equilibrio economicdameiable, que aportaria al cine
nacional una liberacion de la cultura actual, yrperia redituar con el film en el

exterior.



5. Conclusiones

Identificados, examinados y analizados la legiélacictual de los Estados Unidos y
Argentina con respecto al derecho de autor, losgptes en los que se basa Creative
Commons y sus licencias, y los diferentes métodadistribucion de cine que

existen en la actualidad con sus respectivas fodaastribucion econémica, es

posible llegar a las conclusiones siguientes:

5.a. Dificil implementacion en el contexto actual

La propuesta de incorporacion de licencias Cre&im@mons a las producciones
cinematograficas argentinas es poco realista dedguento de vista del sistema de
distribucion de cine actual y su contexto econdmico

No existen antecedentes para poder calcular ventalasventajas de una
implementacion de este tipo, no hay referenciasstimativos de ganancias o
pérdidas, por lo que los productores, que son gaideben tomar estas decisiones
previo al comienzo de produccion, decidiran abssmng prevalecera la seguridad de
tener “todos los derechos reservados” sobre elipetanlibre copia, distribucion y
uso. Se podra hacer una salvedad en el caso d# BN@AA proporcione
determinadas garantias de cobro o algun incentivelpuso de alguna de las
licencias.

En el caso de una implementacion de Creative Corarapruna produccion
nacional, se debera optar por un sistema de Cdyyegrado durante el estreno en
cine, y luego proceder a un licenciamiento del Aprdbucion NoComercial
SinDerivadaso Atribucion NoComercial CompartirDerivadasigual después de

realizada la distribucién de videogramas, paralaqugar los mayores ingresos en el



momento de mayor concurrencia, con la recuperat@drostos de inversion y rédito.

5.b. Cambio en los modelos de distribucion

Tradicionalmente, la distribucion funciona de foresgalonada:

Primero se produce el lanzamiento en las salasdeldna vez que las ventas de
entradas caen debajo de determinada cantidadjdalpese saca de cartelera y se
espera hasta el estreno en videograma para aldwolenismo ocurre con el sistema
Pay-per-view, la TV por cable y TV de aire. Coreasbdelo se intenta sacar el
maximo provecho econémico a la obra.

Con la incorporacion de recientes tecnologias @eriat que permiten la distribucion
libre y las copias piratas de DVD, algunas peli&@strenadas en cine comienzan a
aparecer para su descarga gratuita, muchas vecem @alidad similar a la del

DVD, lo que permite el visionado y la copia y veitgales de la obra.

Esto obligd a los productores de Hollywood a coraeazestrenar sus “blockbusters”
simultaneamente en todo el muftly por otro lado, a comenzar a plantearse la

forma de distribuir peliculas en una era infornsdte

El director y productor estadounidense Steven ®edgh, en colaboracion con Mark
Cuban y Todd Wagn& lanzé su peliculBubbleutilizando un método diferente de

distribucion: El 27 de enero de 2006 se estreridsnines digitales de la cadena

% La reciente “The Da Vinci Code” (“El Cédigo Da \¢it), basada en un best seller literario, fue
estrenada de esta manera (Monk, 2006, p.1). Urdemsiés del estreno tuvo mas de un millén y
medio de espectadores en Argentina. (Clarin, 2ludm de 2006)

3" Duefios de cadenas de cine y canales de teleyisidrable.



Landmark Theatres. La misma noche HDNet Moviesgldaay per viewde

peliculas en alta definicién) mostré la pelicula gleces, y cuatro dias después
(martes 31) se realizo el estreno en DVD. “Por pranvez, los consumidores
tendran verdaderamente la opcion de cémo quieremnzenueva pelicula.” (Bubble
The Movie) declaré Soderbergh, quien realiz6 urtrabm para cuatro peliculas mas
gue seran lanzadas de la misma manera, y reciemegheclaré que utilizara el
sistema de distribucion por internet BitTorrent@r), con lo que se pone a la
vanguardia de este tipo de experimentos.

Considerando ademas que los cines norteamericaj®i un 5% sus ventas
durante el afio 2005 (Hornaday), Warner Brotherbi@mesta desarrollando un
sistema de venta a través de BitTorrent. El presidde Warner Bros. Home
Entertainment Group dijo al respecto: “Si podemmsvertir a 5, 10, 15 usuarios de
[redes] puerto a puerto que han estado obtenienelstno producto de fuentes
ilegitimas a compradores legitimos de nuestro ptodeso tiene el potencial de un

gran impacto en nuestra industria y economia.” (BEN

En los Estados Unidos se estan dando cambios &raas de distribucion de cine
gue dan paso a las nuevas tecnologias y transgesierétodos tradicionales. La
investigacion e implementacién de modelos altevnatde distribucion en el cine
argentino es un paso imprescindible para la s@msist del cine nacional, que se
tendran que plantear conjuntamente los productodependientes, las grandes

compafias productoras y el Instituto de Cine (INGAA



5.c. Incorporacion de Creative Commons en otraasare

Las licencias Creative Commons, si bien en el coateée distribucion actual son
dificiles de aceptar por los grandes productoeegeben tener en cuenta para una
posible implementacion en otras areas:

» Area educativa: El uso de las licencias generanf@ficios si se aplicara en
videos educativos destinados a la educacion prnyssecundaria y obras
audiovisuales creadas para trabajos universitarios.

» Videoclips: Las compaiiias discograficas utilizaaeoclips como medio
de promocion de la muasica de sus artistas, patairecla compra del disco.
En el caso de utilizar la licencia Creative Commessnayor la posibilidad
de generar difusion de la muasica del artista, guenedefinitiva lo que se
pretende lograr, con un costo minimo para la comapan

» Publicidades / Comerciales: La mejor forma de difuon comercial seria a
través de una licencia Creative Commons, para ebtaimayor difusion de
un producto no disefiado para venderse a si misnmus producto o
servicio®®

» Obras sin fines de lucro dentro de un marco ecotdiiriin videoclip
incorporado como bonificacion en un CD musicalgwsl de presentacion de
un videojuego interactivo, avances cinematografiemsdefinitiva, para toda
obra que no requiera por si misma un beneficio @lgpeoductor, y que incite
con su difusién a la venta de un producto o seyyvi&s imprescindible el

planteamiento de aplicacién de una licencia Creaiemmons.

% El sitio web PeopleAggregator (http:/peopleaggtegnet/) lanzé recientemente un video

publicitario sobre su servicio mediante una licaddribucion .



5.d. Licencias especificas para el cine

Las licencias Creative Commons no logran adap{amemedio de sus ideas
generalizadas), a los conceptos especificos detllerde autor en el cine argentino,
ya que existe una complejidad inherente al meditoaisual que recorre desde el
debate acerca del legitimo autor de una obra citogréica, hasta la forma de
distribucion de las regalias, pasando por laselites etapas de lanzamiento
juntamente con los distintos formatos en que seresta obra. Por lo tanto es
necesaria la realizacion de licencias especifiags peliculas de naturaleza

comercial.

Una licencia especifica deberia contar con lasesigges caracteristicas:

» Comenzar a funcionar una vez finalizado el esteanoine. Durante la
cartelera es conveniente tener todos los dereelsesviados, para que toda la
recaudacion funcione de la manera habitual, prehdn la grabacion y copia
hasta que la pelicula no esté mas en las salas.

» Recibir remuneracién al ser mostrada en televiga@ncable y de aire.

» Permitir la libre copia y distribucion sin finesmerciales, siempre que no se
atente contra la calidad de imagen y sonido.

» Opcidn para permitir o no las obras derivadas.|Ea%o de permitir, obligar
a utilizar una licencia similar en la obra derivada

Se propone la incorporacion de una licencia simijae conserve los derechos en
territorios internacionales, y otorgue las libeemdhencionadas en la Republica
Argentina, una vez que la produccion se encongada Ultima fase, de television de

aire.



De acuerdo con la realidad actual del cine nacjdéa@&hcorporacion de Creative
Commons o de sistemas alternativos de distribuesddificultosa y no se presenta
como una urgencia. Con el paso del tiempo, lasexigs de la sociedad, el avance
tecnoldgico y las nuevas formas de hacer negagiosambio en el modelo de
distribucion de cine se tornard una necesidadlpangustria a nivel internacional, y
el productor local de cine debera acoger esos canlaira mantenerse competitivo.
Comenzar a implementar sistemas abiertos en obdigvésuales de menor escala
puede ayudar en su incorporacion al cine, y parmits productores probar diversas
estrategias de mercado con las cuales se puedareobéditos, sin quedar

desprevenidos o desamparados ante estos cambios.



6. Glosario

4

Obra: Toda realizacion creativa que tenga uno o méaslores que resulte en
un producto intelectual.

Videograma: Vocablo que se utiliza en el ambito legal, refera cualquier
sistema de alquiler y venta de producciones ausliales para uso hogarefio.
En la actualidad es representado por el VHS (Videme System - Sistema
Hogarefio de Video) y DVD (Digital Versatile Disd®isco Versatil Digital),
anteriormente existieron sistemas como Betamaxm,8yren el futuro
préximo podran ser reemplazados por los discosddm\de alta definicion
como HD-DVD y Blu-ray.

Desarrollador: En el contexto informatico, hace referencia a los
programadores e ingenieros que llevan a cabo eépoode generar un
programa de computacion.

Cita: Fragmento de una obra que se utiliza en otrarpéedrse a ésta.

Fair use Literalmente “uso aceptable”. Derechos contengsagubr la ley
estadounidense de tomar un fragmento de una otaaipzarlos en otra. Es
el analogo al derecho de cita de laley 11.723.

Pelicula Produccién cinematografica. Fotogramas que sedepen en
rapida sucesion que pueden estar sincronizadosr@handa sonora.
Guion: Libreto cinematografico. Texto creado para starpretado por el
director de una pelicula, que contiene los datdeabeion, las acciones y los
didlogos entre los personajes que componen uraufzeli

Estreno / Publicacion / Lanzamiento Accion de dar a conocer la obra al

publico de cualquier forma.



Cddigo fuente abierta Tipo de software que se distribuye con el cédigo
original en el lenguaje de programacion que fuadween oposicion al
“codigo cerrado”, que no permite al usuario salden@ funciona
internamente el programa.

P2P. Puerto a puerto. Hace referencia a los progratea®mputacion que
permiten a los usuarios de internet el compamgurabs de sus archivos de
manera descentralizada, es decir, sin tener qgardas archivos a un
servidor, transfiriéndolos directamente desde tamaadora que los tiene a
la que los requiere.

Obra derivada: Cualquier obra que sea la modificacién, estédmsautilice
extractos de otra.

Pay-per-view. Sistema de television por cable o satélite equel
determinadas peliculas (por lo general recienteenesttenadas en VHS o
DVD) son codificadas y reproducidas constantemdtdea poder verlas se
debe accionar un comando del decodificador quegagre monto a la cuenta
del sistema de cable, funcionando como un alqdéerideo virtual.
Copyright: Derecho de copia. En este texto serd llanaménierecho de
autor, pero en su sentido original es el dereckarpario, el derecho de

lucrar con una obra.
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